08_GurreaFlavián. Gráfico A:

EVOLUCIÓN DIFUSIÓN POR TIPOLOGÍA DE PERIÓDICOS 1996-2006
(en miles de ejemplares)
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Fuente: Elaboración propia a partir de AEDE 2008 
08_GurreaFlavián. Tabla A:

PERFIL DEL LECTOR DE PERIÓDICOS TRADICIONALES EN ESPAÑA. 

(evolución en porcentajes)
	
	2001
	2002
	2003
	2004


	2005


	2006

	SEXO
	
	
	
	
	
	

	Hombre
	63,0
	62,8
	62,3
	62,5
	62,8
	62,2

	Mujer
	37,0
	37,2
	37,7
	37,5
	37,2
	37,8

	CLASE SOCIAL
	
	
	
	
	
	

	Alta
	12,4
	10,9
	11,4
	11,9
	11,9
	12,9

	Media alta
	21,1
	20,
	19,5
	19,5
	18,3
	19,6

	Media media
	44,9
	44,8
	44,1
	42,5
	42,8
	44,6

	Media baja
	17,8
	19,9
	21,8
	23,2
	24,0
	19,9

	Baja
	4,0
	4,0
	3,2
	3,0
	3,0
	3,0

	EDAD
	
	
	
	
	
	

	14-19 años
	6,5
	6,0
	6,0
	6,0
	5,2
	5,3

	20-24 años
	9,9
	9,2
	9,1
	8,5
	8,0
	7,8

	25-34 años
	22,9
	22,0
	21,6
	21,6
	22,0
	21,5

	35-44 años
	20,4
	20,8
	21,4
	21,5
	21,5
	21,1

	45-54 años
	16,6
	16,9
	17,0
	17,5
	18,1
	18,1

	55-64 años
	10,7
	11,1
	11,4
	11,6
	12,1
	12,8

	65 y más años
	13,0
	13,9
	13,6
	13,2
	13,2
	13,3

	Edad promedio
	41,9
	42,6
	42,7
	42,9
	43,2
	43,5

	NIVEL DE FORMACIÓN
	
	
	
	
	
	

	Sin estudios
	2,8
	3,7
	2,1
	2,2
	1,8
	1,9

	Estudios primarios
	42,5
	41,1
	43,0
	43,2
	44,1
	38,8

	Estudios secundarios
	32,7
	32,8
	32,0
	30,6
	30,3
	34,2

	Título medio
	10,0
	9,5
	10,0
	10,,1
	11,0
	10,2

	Título superior
	13,0
	12,8
	12,9
	13,9
	12,8
	15,0

	HÁBITAT
	
	
	
	
	
	

	Hasta 2000 habitantes
	5,8
	6,0
	5,8
	5,7
	6,0
	6,2

	2000-5000
	6,0
	6,2
	6,3
	6,6
	6,6
	6,8

	5000-10000
	7,1
	7,1
	7,4
	7,5
	7,3
	7,7

	10000-50000
	22,5
	22,5
	23,7
	23,6
	22,9
	24,4

	50000-200000
	23,3
	23,4
	24,4
	24,4
	25,2
	24,8

	200000-500000
	14,8
	15,4
	13,9
	13,0
	13,6
	12,9

	500000-1000000
	7,1
	6,9
	6,2
	6,3
	6,2
	6,0

	Barcelona capital
	5,4
	4,7
	4,5
	4,7
	4,4
	4,1

	Madrid capital
	7,9
	7,7
	7,8
	8,2
	7,8
	7,0


Fuente: AEDE 2008 y AIMC 2008

08_GurreaFlavián. Tabla B:

ACTIVIDADES REALIZADAS EN INTERNET 

(en los últimos 30 días)

	actividades
	porcentajes (%)

	Búsquedas (buscadores/directorios)
	96,7

	Lectura de noticias de actualidad
	86,9

	Consulta de mapas/callejeros
	74,0

	Descarga de música
	59,9

	Consulta de previsiones meteorológicas
	58,2

	Descarga de software
	57,5

	Consulta de carteleras de cine/espectáculos
	52,9

	Descarga de películas
	50,9

	Acceso a blogs/weblogs/bitácoras
	43,5

	Juegos en red
	40,6

	Consulta de información financiera
	39,4

	Uso de servicios para publicar fotos
	30,6

	Visitas a páginas web para “adultos”
	30,5

	Gestiones con la Administración
	28,9

	Búsqueda de empleo
	26,0

	Realización de una encuesta
	24,8

	Uso de servicios para publicar vídeos
	24,7

	Recepción de información/noticias con RSS
	22,7

	Envío de postales (e-cards)
	20,4

	Descarga de programas de radio
	19,5

	Envío de mensajes a móviles
	19,1

	Videoconferencias
	11,9

	Envío de fotos digitales para revelar
	7,9

	Apuestas
	5,2

	Búsqueda de pareja
	4,2


Fuente: AIMC 2008

08_GurreaFlavián. Tabla C:

WEBS MÁS VISITADAS EN ESPAÑA
(posiciones del ranking de las 100 webs más 

visitadas ocupadas por diarios electrónicos)

	posición
	sitio web

	3º
	www.marca.com

	4º
	www.elpais.com 

	6º
	www.elmundo.es

	8º
	www.as.com

	12º
	www.20minutos.es

	21º
	www.sport.es

	25º
	www.elperiodico.com

	28º
	www.lavozdegalicia.es

	37º
	www.lavanguardia.es

	38º
	www.libertaddigital.com

	40º
	www.elmundodeportivo.es

	51º
	www.elcorreodigital.com

	57º
	www.abc.es

	78º
	www.canarias7.es 

	95º
	www.expansión.com


Fuente: AIMC 2008

